
Optimální plynná atmosféra pro komerční
skleníky (Air Liquide–ALTEC, pan B. Taylor)
Integrované systémy na označování vý-
robků (Simon Cornwill, pan M. Medvegy)
Principy HACCP (Bureau Veritas, pan
R. Štec)
Financování přes fondy EU pro Slovensko
(EuroPro, paní. J. Bendíková)
Investiční pomoc (SARIO, paní L. Guzlejová)

Přednášky přinesly účastníkům konfe-
rence ucelený pohled na současnou proble-
matiku v potravinářském průmyslu
v Evropské unii. Ukázaly, jakým směrem se
bude tento segment dále ubírat, co to bude
znamenat pro malé a střední potravinář-

ské společnosti ve střední a východní Evropě jak po stránce technologické,
tak z pohledu investic, marketingu, obchodu a strategie. Konference také po-
mohla přítomným zástupcům malých a středních zpracovatelů a pěstitelů
potravin najít odpovědi na otázku, jakou pomoc mohou od Evropské unie a od
mateřských států očekávat.

Miroslav Pokorný, Air Liquide CZ
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tavit se do čela změn stravovacích a spotřebitelských návyků, které nás
vyvedou ze současné ekologické a ekonomické krize.

Možnosti uplatnění biopotravin v gastronomii kvantifikoval ve svém vy-
stoupení Karel Mayer (INCOMA Research) a jejich záviděníhodné uplat-
nění v podnikové jídelně na konkrétních číslech ukázal Christoph Reingen
(WestLB AG). Miroslav Kubec, President Asociace kuchařů a cukrářů ČR,
zase mluvil o tom, že biopotraviny v gastronomii přináší obrovský poten-
ciál pro růst lokálního ekologického zemědělství. Gastronomickým smě-
rem poslední doby je jasná podpora a rozvoj lokálních produktů a tradičních
receptů v moderním pojetí. Bio v tomto ohledu symbolizuje čerstvost a ga-
ranci kvality, pramenící z osobního kontaktu mezi výrobcem/farmou a ku-
chařem, který je základem pro vzájemnou důvěru, spolehlivost a často
i vývoj dalších druhů bio výrobků na základě poptávky ze strany restaurací.
Celý blok pak ukončil svým sdělením pan Miroslav Korbička, jednatel spo-

Potravinářská konference
o zpracování potravin

Ve spolupráci s dceřinými společnostmi
v Maďarsku, na Slovensku, v České republice
a za aktivní účasti renomovaných společností
potravinářského průmyslu uspořádala spo-
lečnost Air Liquide „Mezinárodní potravinář-
skou konferenci Kechnec 2009“.

Hlavním cílem konference bylo přinést do
střední a východní Evropy zkušenosti z pod-
nikání v tomto oboru v západní Evropě a uká-
zat některá inovativní řešení výrobního
procesu zejména malým a středním zpraco-
vatelům a pěstitelům potravin.

Konference se konala 23. dubna 2009 na
východním Slovensku v obci Kechnec v blíz-
kosti slovensko-maďarských hranic. V mo-
derním konferenčním centru se akreditovalo
více než sedmdesát účastníků z České republiky, Slovenska a Maďarska.

Přednášejícími byli přední odborníci z Francie, Německa, Belgie, Ra-
kouska, Maďarska a Slovenska, a to jak z pořádající firmy Air Liquide, tak
z významných firem působících v potravinářském průmyslu: CFS, Cryovac,
Simon Cornwill, Turatti, a také agentur Bureau Veritas, EuroPro, SARIO.
Konference se konala za podpory ministerstev zemědělství Maďarska a Slo-
venska.

Mezi nejzajímavější příspěvky konference patřily:
Seminář o potravinářském průmyslu (Air Liquide, pan J.-Ch. Chevalier)

• Přehled o potravinářském průmyslu v Evropské unii
• Hlavní trendy a vývoj v oblasti spotřeby a výroby v Evropské unii
• Očekávaný vývoj ve střední a východní Evropě se zaměřením na Českou re-

publiku, Slovensko a Maďarsko
Zpracování ovoce a zeleniny: trh, trendy, prvotřídní řešení (Turatti, pan M.
Panciera)
Čištění odpadních vod v potravinářském průmyslu (Air Liquide-ALTEC, pan
J. Schwerdt)
Lehký život s balenými potravinami (Cryovac, pan A. Hodossy)
Od přípravy potravin po jejich balení (CFS, pan T. Baranyai)
Balení v ochranné atmosféře (Air Liquide–ALTEC, pan B. Taylor)

lečnosti Rebio Sun s. r. o., provozující úspěšný koncept Rebio – restau-
race zdravého životního stylu. V Brně provozují dvě vegetariánské restau-
race, které v roce 2009 získaly certifikát pro biorestaurace.

Závěrečný diskusní blok byl věnován praktickým aspektům marketingu
biopotravin, a shrnul situaci takto:

Aktuální situace na trhu přináší příležitosti pro budování trvale udržitel-
ných a opravdových partnerství v dodavatelském řetězci. Dlouhodobý,
čestný a na důvěře založený vztah mezi dodavateli a obchodníky je naprosto
zásadní pro úspěch na trhu. Maloobchodníci musí pochopit, že nákup bio-
potravin je odlišný od nákupu běžných potravin. Úspěch na trhu biopotra-
vin automaticky nezajistí logo „BIO“ na etiketě. Výrobci a obchodníci musí
pochopit a ve svém marketingu aplikovat principy ekologického zemědělství:
princip zdraví, ekologie, spravedlnosti a péče.

S využitím materiálů Blue Events a Green Marketing (več)

Pořadatelem konference byla společnost Air Liquide

Účastníci vyslechli přednášky se zaujetím


